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Resumo

O presente artigo descreve uma proposta de intervencao didatica cujo objetivo foi
apresentar praticas sociais de leitura com o intuito de possibilitar os
multiletramentos, com énfase nos letramentos critico, visual e em marketing para
alunos do 9° ano do Ensino Fundamental, de uma escola publica municipal de
Feira de Santana, Bahia. Este estudo é parte da dissertagdo do Mestrado
Profissional em Letras — PROFLETRAS - da Universidade do Estado da Bahia
(UNEB) e caracteriza-se como uma proposta didatica para o ensino de Lingua
Portuguesa, com énfase na constru¢do de sentido na leitura e produgéo de textos
publicitarios impressos multimodais. Como fundamentacéo tedrica, valemo-nos
dos estudos de Rojo (2012), Street (2012) e Kress; Van Leeuwen (1196).
Metodologicamente, adotamos o modelo de sequéncias didaticas de Dolz e
Schneuwly (2004). Os resultados revelaram que os sujeitos participantes (SP)
passaram a considerar todos os modos envolvidos na constituicdo dos textos.

Palavras-chave: Textos publicitarios. Multiletramentos. Letramento visual.
Letramento critico. Letramento em marketing.

Resumen

El presente articulo describe una propuesta de intervencion didactica cuyo objetivo
fue presentar practicas sociales de lectura con el propdsito de posibilitar los
multiletramientos, con énfasis en los letramientos critico, visual y en marketing
para alumnos del 9° afio de la Ensefanza Fundamental, de una escuela de la
ciudad de Feira de Santana, Bahia. Este estudio es parte de la disertacion del
Master Profesional en Letras - PROFLETRAS - de la Universidade do Estado da
Bahia (UNEB) y se caracteriza como una propuesta didactica para la ensefianza
de Lengua Portuguesa, con énfasis en la construcciéon de sentido en la lectura y
produccion de textos publicitarios impresos multimodales. Cémo fundamentacion
tedrica nos acercamos de los estudios de Rojo (2012), Street (2012) y Kres; Van
Leeuwen (1196). Metodologicamente, adoptamos el modelo de secuencias
didacticas de Dolz y Schneuwly (2004). Los resultados revelaran que los SP
pasaran a considerar todos los modos envolvidos en la constituicion de los textos.

Palabras clave: Textos publicitarios. Multiletramientos. Letramiento visual.
Letramiento critico. Letramiento en marketing.

1 Discente do Mestrado Profissional em Letras — PROFLETRAS, da Universidade do Estado da Bahia
— UNEB.
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1 Introducgao

Contraditoriamente ao atual quadro social de valorizagao da cultura visual mediante o uso
intensivo da imagem, inclusive pelos alunos em contextos extraescolares (entretenimento,
jogos eletrénicos, publicidade etc), uma sistematizacao de seu emprego para fins didatico-
pedagdgicos ainda é incipiente. Observamos, assim, que ha uma grande lacuna entre os
usos sociais da imagem e seu devido emprego nas praticas cotidianas da sala de aula.

Nosso objetivo com este trabalho consiste em apresentar para os alunos praticas
sociais de leitura com o intuito de possibilitar-lhes os multiletramentos, com énfase nos
letramentos critico, visual e em marketing. Dessa forma, buscamos compreender como a
cultura de midia influencia as tecnologias na aprendizagem de leitura, apoiando-nos no
Interacionismo Sociodiscursivo, desde os estudos de Bronckart (1999), Dolz, J. e
Schneuwly, B. (2004).

Por considerarmos que a pesquisa em educacdo, a qual proponha intervengdes na
pratica do professor, partindo do diagndstico da realidade, possa tornar-se relevante por
levar o professor a rever suas praticas e agir em busca da melhoria dos resultados de
aprendizagem de seus alunos, adotamos como abordagem analitica a pesquisa-acao
participativa; pesquisa exploratéria e qualitativa, partindo de um diagndstico a fim de
conhecer melhor a realidade, imbuidos do intuito de atendermos aos intentos deste trabalho.
Nesse sentido, foram muito Uteis as contribuicdes de Tripp (2005) e Gil (2008).

Nossa investigagao torna-se relevante por ser um estudo que fornece a construgéo de
um quadro conceitual amplo e apresenta os principais conceitos e ideias que surgiram no
dominio da aprendizagem e do ensino da leitura no Ensino Fundamental, inclusive do
conceito de texto multimodal e suas implicagdes para o ensino de leitura. Ademais, torna-se
um estudo significativo, na medida em que proporciona uma reflexdo sobre os processos de
leitura a partir da perspectiva da escola e suas praticas de leitura em sala de aula, como
também nas varias situagdes de leituras que podem surgir fora dos muros da escola.

Buscamos atender aos Critérios Eticos de acordo com a Resolucéo 510/2016, bem
como os aspectos pertinentes a esta Resolugao, para tanto, esta econtra-se registrada com
CAAE 67002717.4.0000.0057, do Conselho de Etica em Pesquisa da UNEB, com Parecer
Consubstanciado numero 2.096.967, emitido em 02 de junho de 2017.
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2 Do letramento aos multiletramentos: contribuicdes ao letramento em
marketing

Para permitir que os alunos se apropriem das praticas sociais e que fagcam seus discursos
circularem dentro e fora do ambiente escolar, a escola deve desenvolver um trabalho
partindo do novo conceito de letramento?, e assim contribuir para a formag&o da cidadania.
Procurando melhor esclarecer a nogao do termo letramento, encontramos em Soares (2002,
p. 145),

o estado ou condigdo de quem exerce as praticas sociais de leitura e de
escrita, de quem participa de eventos em que a escrita é parte integrante da
interacao entre pessoas e do processo de interpretacao dessa interacao.

O conceito de letramento abre espago para que sejam compreendidos os contextos
sociais e sua relacdo com as praticas escolares, possibilitando investigar a relagdo entre
praticas ndo escolares e aprendizado da leitura/escrita (ROJO, 2012, p.36). Nesse sentido,
o termo letramento refere-se a toda reflexdo acerca dos objetivos de ensino, da
aprendizagem e dos demais aspectos sociais aos quais se referem a leitura.

De acordo com Rojo (2012), acrescentar o prefixo “multi” ao termo letramento, nao
significa apenas limitar questdes relativas a multiplicidade de praticas de leitura e escrita
caracteristicas da sociedade atual, passa a englobar uma multiplicidade de semioses:
linguagens e midias que se responsabilizam pela pluralidade cultural trazida pelos leitores
contemporéneos e pela produgdo de textos multimodais. Isso evidencia a relacéo
estabelecida entre os multiletramentos e a diversidade de culturas e de linguagens
agregadas a nossa rotina pelos avancgos tecnoldgicos. O plurilinguismo e a multissemiose
marcam nosso meio social de forma eminente. Os multiletramentos e seus pressupostos
tornam-se necessarios para considerarmos uma abordagem pluralista da cultura e da
linguagem.

Nessa perspectiva, urge que se busque despertar na escola, enquanto espaco de
aprendizagem por exceléncia, um modelo de ensino compativel com as mais recentes
fungbes das imagens. Kress e Van Leeuwen (1996) sdo enfaticos em afirmar que, na
sociedade atual, os textos que circulam sdo, em sua maioria, constituidos por imagens,
gerando, assim, a necessidade de os individuos desenvolverem o letramento visual.
Desenvolver uma pratica de letramento da escrita corresponde a sua associacdo a pratica

de letramento da imagem, do signo visual. O letramento visual caracteriza-se pela

2 Como termo empregado para englobar multiplas praticas de leitura e escrita, passamos a adotar,
doravante, “letramentos”. Outras referéncias a esse respeito poderdo surgir no decurso deste
trabalho.
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habilidade de compreensio, atribuicido de sentido e expressdao do que foi visto e
interpretado através da percepcédo. Tal habilidade torna-se salutar para a leitura competente
de imagens nas diversas praticas sociais.

As novas capacidades de leitura, exigidas pela nova demanda social, requerem uma
preparagao de alunos ancorada no letramento visual. Termo esse que tanto pode se referir
as novas modalidades de praticas de leitura e escrita, que exigem uma visdo multimodal,
como a habilidade e competéncia que o individuo deve possuir para ler e escrever utilizando
a informacgao visual, integrando os significados que esta informacgao fornece.

N&o é corriqueiro o tratamento em profundidade da questdo da publicidade em salas
de aula, embora as mensagens publicitarias estejam permanentemente presentes em
nossas vidas. Elas criam e promovem habitos, atitudes e modelos quase sempre
deformando a realidade. Por isso, no desenvolvimento de nossa proposta didatica,
necessitamos considerar diversas situacbes em que se encontram os sujeitos participantes,
uma vez que o conhecimento de suas caracteristicas resulta em uma melhora significativa
no processo de ensino-aprendizagem. Conforme informado anteriormente, o publico-alvo da
presente proposta sao alunos do 9° ano, que vivem em um meio ambiente e familias
rurbanos?®, pertencentes ao nivel sociocultural baixo, classe essa que chega a sofrer a
influéncia das agbes de comunicagcdo de marketing até 5 vezes mais que a classe alta,
segundo Baccega (2006 apud BETHONICO, 2008, p. 16).

Além do exposto, esses alunos estdo em plena adolescéncia, fase em que se produz
0 conhecimento do proéprio individuo e o positivo ou negativo de si mesmo. Por esta razao,
torna-se importante que nos processos de ensino-aprendizagem escolhamos atividades que
promovam a autoconsciéncia e a autoestima, por vezes, fatores que determinam o grau de
desenvolvimento escolar e da propria personalidade. Além disso, a publicidade € um
conteudo muito proximo de seus interesses, 0 que permite promover o espirito critico.

Nos livros didaticos de Lingua Portuguesa (LDLP), ha pouco aprofundamento dado
ao trabalho com as caracteristicas dos géneros de teor publicitario, visto que sao abordados
muito superficialmente enquanto género textual, ou seja, surgem nos LDLP como mais um
género dentre tantos outros, embora Bethonico (2016), apés analisar LDLP voltados para
criangas entre 7 e 10 anos, com o objetivo de compreender como e se eles contribuiam para
a formagao de consumidores criticos, aponte que “tanto a linguagem de carater publicitario
quanto o tema consumo ja est&o presentes nas propostas dos autores” (BETHONICO, 2016,

p. 120), entendemos que essa presenga seja insuficiente

8 Termo usado para referir-se a area de transicdo entre a zona rural e a zona urbana (www.
http://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-brasileiro/)
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para promover nos estudantes a criticidade caracteristica do letramento em marketing, o

qual esse mesmo autor define como:

Capacidade de analisar criticamente as campanhas de Marketing,
desnaturalizando sua presenga, compreendendo seus artificios e
considerando a imensa variedade de formas, conteudos, suportes,
tecnologias e linguagens. Por meio do trabalho com textos, é fundamental
também abordar necessidades, desejos e habitos de consumo e questdes
como consumismo, sustentabilidade e direitos do consumidor
(BETHONICO, 2016, p. 118).

Dentro dessa perspectiva, simultaneamente aos objetivos citados na introdugéo,
esperamos desenvolver nos alunos, conforme as possibilidades: a capacidade de
compreensdo e analise critica dos textos da esfera do marketing, enfatizando a relagao
entrelagada das linguagens visual e imagética; e a compreensao critica dos diferentes
modos de envolvimento e persuasao do publico que subjazem as pecgas publicitarias.

Ao desenvolver-se no sujeito a capacidade de questionamento dos recursos
multissemiodticos usados na construgcdo de significados dentro de um contexto,
paralelamente ocorre o desenvolvimento do letramento critico, ou seja, do reconhecimento
de sua condigao de sujeito e de suas representagdes culturais, sociais e historicas. Segundo
Rojo (2012), o letramento oferece a possibilidade de uma leitura mais critica, na qual ocorre
a reflexdo acerca de perdas e ganhos e do entendimento critico da maneira como as
multissemioses relacionam-se em situagbes sociais especificas para constituir o sentido.
Sabendo utilizar as multiplas formas de comunicagdo modernas, o leitor tende a se tornar
capaz de portar-se com criticidade, fazendo usos da linguagem multimodal. A compreenséao
dos significados que estao implicitos nos usos da linguagem permite ao aprendiz transpor os
aspectos da lingua para atingir capacidade reflexiva. Segundo Freire (2004), mudangas no
mundo através do incentivo para que o individuo se torne atuante resultam de uma postura

critica:

Na palavra ha duas dimensdes — reflexdo e agdo em uma intervengao tao
radical que se uma delas é sacrificada — mesmo que em parte — a outra
imediatamente sofre. Ndo ha palavra verdadeira que n&o seja ao mesmo
tempo uma pratica. Entdo ao se proferir uma palavra verdadeira se
transforma o mundo (FREIRE, 2004 p. 75).

Quando Freire (2004) destaca que o desenvolvimento do pensamento critico do
sujeito capacita-o a ler percebendo a relagcido existente entre texto e contexto, fornece-nos
0s pressupostos para partirmos da nocéo de criticidade que se relaciona a capacidade de

reflexdo sobre as leituras realizadas, considerando a realidade social e o universo dos
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sujeitos, além dos elementos linguisticos. A consideracdo dos elementos do contexto de
producdo dos textos, assim como de sua interpretacdo, permeia a abordagem que ora
propomos, sem deixar de considerarmos também suas formas de distribui¢do e circulacgéo,

nem os seus leitores. Nesta investigagao, os textos sdo concebidos enquanto recursos para

o entendimento e inser¢ido na diversidade de contextos e de culturas que nos rodeiam.
3 O modelo de Sequéncias Didaticas (SD)

A nossa proposta constitui-se em Sequéncias Didaticas (SD) e embasa-se nas propostas de
Dolz e Schneuwly (2004), além de pautar-se, como ja mencionamos, nas praticas de leitura
de textos multimodais dos sujeitos participantes (SP), nos contextos escolar e extraescolar,
partindo do desenvolvimento de atividades multiplas e diversificadas com textos publicitarios
impressos. Por buscar privilegiar os multiletramentos enquanto meio de ampliagdo da nogéo
de texto e de leitura foi que organizamos cada modulo de forma sequencial, tendo a leitura
critica de textos multimodais como meta.

A relevancia de se adotar o modelo de SD justifica-se por essas funcionarem como
um instrumento norteador da proposta, facilitando sua organizagdo no processo ensino-
aprendizagem, pois representa um encaminhamento sistematico e até prazeroso. Para Dolz
e Schneuwly (2004), essa é uma forma de tornar a condugio das aulas mais proxima das
novas demandas sociais e das novas formas de interagdo a que se encontra inserida a
comunicagao multimodal. No entanto, esses autores advogam que a flexibilidade desse

modelo de ensino nao deve faltar no seu planejamento:

a realizagao concreta de sequéncias didaticas exige uma avaliagdo afinada
as capacidades de linguagem dos alunos na aula, antes e durante o curso
do ensino. Assim, os professores que praticam tais sequéncias devem
adapta-las aos problemas particulares de seus alunos (DOLZ E
SCHNEUWLY, 2004, pp.122-123).

E vélido ressaltarmos que os autores Schneuwly e Dolz (2004) compartilham dos
pressupostos tedricos desenvolvidos por Bronckart (1999) acerca do Interacionismo
Sociodiscursivo (ISD), corrente tedrica que define os géneros como “espécies de textos que
apresentam caracteristicas relativamente estaveis e que ficam disponiveis no intertexto”
(BRONCKART, 1999, p. 137), evidenciando inspiragdo “bakhtiniana” do autor. Os trés
pesquisadores inserem-se nessa concepgdao de linguagem. No entanto, esse
compartilhamento é, em certos aspectos, relativo, pois os interesses de Bronckart (1999)

voltam-se para questdes epistemoldgicas e centram-se atualmente em pesquisas sobre o
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trabalho. Ja Dolz e Schneuwly (2004), representantes nos estudos do ISD sobre o fazer
pedagogico, aqui no Brasil, direcionam-se para o ensino do género textual como a¢ao social

em sala de aula, sendo o ensino, portanto, a sua preocupacgao.

4 Uma proposta de letramento em marketing com textos publicitarios
impressos

Nesta seccdo, apresentamos a aplicagdo da nossa proposta de intervengdo pedagdgica,
tendo em vista o nosso objetivo de propor atividades com textos publicitarios impressos que
levem ao desenvolvimento de habilidade e competéncias na construgdo de sentido na leitura
de textos multimodais e no desenvolvimento da criticidade frente as estratégias do
marketing. Colocamos em pratica duas sequéncias didaticas de cinco moddulos cada,
contemplando géneros textuais publicitarios impressos: anuncios de revistas, cartazes,
panfletos e rétulos de alimentos. Esta primeira SD foi pensada com intuito de possibilitar o
contato inicial dos alunos com os textos a fim de que haja o dominio de habilidades basicas
para o entendimento dos elementos multimodais presentes no material a ser lido. Nossa
decisdo em trabalhar com textos publicitarios impressos (anuncios de revistas e jornais,
panfletos, cartazes e rétulos de alimentos) deve-se ao fato de serem textos que possibilitam
a formacéao da postura critica, uma vez que sao textos cuja finalidade é explorar os desejos,
numa tentativa de persuadir os sujeitos, voltando-se para os valores sociais (DURANDIN,
1996).

4.1 Sequéncia didatica 1: O reconhecimento do contexto de producao dos
textos publicitarios impressos

Nossa pesquisa foi realizada numa escola da Rede Publica do Municipio de Feira de
Santana-BA, que atende ao Ensino Fundamental | e I, funcionando nos turnos matutino e
vespertino. Decidimos trabalhar com os alunos do 9° ano do Ensino Fundamental, para a
realizacado desta investigacdo, adolescentes com média de 16 anos de idade, matriculados
no sistema publico de ensino, no turno matutino, num total de 18 alunos, sendo 6 meninos e
12 meninas, assim denominados para efeito de identificagdo, Sujeito Participante (SP):
SP1, SP2 SP3, SP4, SP5 e SP6; SP7, SP8, SP9, SP10, SP11, SP12, SP13, SP14, SP15,
SP16, SP17 e SP18. O fato de os referidos alunos estarem prestes a concluir um nivel de
ensino, e ainda apresentarem algumas dificuldades relacionadas a compreenséo leitora de
textos multimodais, principalmente a atribuigcdo de sentido com mais aprofundamento critico,

orientou a nossa decisdo em trabalharmos com esses jovens.
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Durante estes contatos com os SP, além de sensibilizar para as agbes de carater
publicitario presentes no cotidiano, refletindo sobre seus suportes, suas caracteristicas e
seus propositos, procuramos desenvolver nesses SP as seguintes competéncias e
habilidades: refletir sobre a importancia das imagens nos textos publicitarios impressos;
comparar as caracteristicas dos textos publicitarios impressos; reconhecer o contexto de
producao de textos publicitarios impressos: contexto histérico, fungao social, esfera
discursiva, suporte, publico-alvo; desenvolver a criticidade em relagdo a publicidade que
circula no meio social; e refletir acerca da relagédo entre linguagem verbal e linguagem visual
no processo de atribuicdo de sentido na leitura dos textos publicitarios impressos.

Para o médulo inicial de nossa proposta didatica, objetivamos, neste, sensibiliza-los
para as acgdes de carater publicitario presentes no cotidiano, refletindo seus suportes, suas
caracteristicas e intencionalidades. Também foi um momento para desperta-los para a
esfera de circulagao dos textos com os quais iriam lidar durante esta proposta.

Neste 2° moddulo, objetivamos possibilitar aos SP reconhecer a estrutura e
especificidades do género anuncio publicitario, refletindo sobre a importédncia de seus
recursos visuais e do contexto de producdo, circulagdo e recepcdo: contexto historico,
fungao social, esfera discursiva, suporte, publico-alvo.

Nosso intuito no 3° modulo foi promover o reconhecimento da estrutura e
especificidades do género cartaz, refletindo sobre a fungdo das imagens e de seu contexto
de producgao de cartazes impressos: contexto histérico, funcéo social, esferas discursivas,
suportes, publico-alvo. Como estratégia de sintetizagdo e reforgo dos conhecimentos
discutidos neste mdodulo, promovemos uma breve roda de conversa, na qual revisamos os
aspectos deste género textual.

Planejamos o 4° médulo para desenvolver as seguintes competéncias e habilidades:
reconhecer a estrutura e especificidades do género rétulo de alimentos, distinguindo os
conceitos e fungdes de embalagem e rétulos; reconhecer o contexto de producao do género
rétulo de alimentos: contexto histérico, funcao social, esferas discursivas, suporte, publico-
alvo; e identificar os elementos obrigatérios e os opcionais presentes nos rotulos de
alimentos. Pelo desempenho dos SP numa roda de conversa realizada, percebemos que ja
demonstram entender que os aspectos relacionados a publicidade sobressaem-se em
relagdo aos obrigatdrios nos rétulos de alimentos. Ja concebem que no processo de
producao desses rotulos procura-se cumprir o que determina a ANVISA, mas isso é em
segundo plano, pois a maior preocupagao fica reservada aos aspectos de carater

publicitario.
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4.2 Comparagao de estratégias entre diferentes géneros publicitarios
(avaliando a SD)

Objetivamos, com a realizagdo deste modulo, estimula-los a perceber caracteristicas de
textos publicitarios impressos de géneros diferentes, considerando suas relagbes
estabelecidas com os leitores/consumidores, desenvolvendo a criticidade em relagdo a
publicidade que circula no meio social.

Com a turma dividida em grupo de 4 alunos, distribuimos revistas com anuncio do
biscoito Club social; embalagens do mesmo produto; e fixamos na lousa um cartaz, também
do mesmo produto, conforme figuras 1, 2 e 3.

Passamos aos alunos um questionario no qual buscamos que demonstrassem suas
percepgbes do contexto de producdo desses géneros publicitarios: contexto histérico,
funcao social, esferas discursivas, suporte, publico-alvo. Sendo que, para responder, deviam
considerar que as combinac¢des de imagens e cores também comunicam igualmente a parte

linguistica, por isso, fazem-se presentes na producao desses textos.

Figura 1: Cartaz de alimento
Fonte: https://br.pinterest.com/pin

Figura 2: Anuncio de alimento
Fonte: http://portaldapropaganda.com.br/noticias/11018/biscoitos-de-club-social
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Figura 3: Rétulo de alimento
Fonte: Embalagem do produto

Expomos, na sequéncia, resumos das respostas dos SP: Género mais eficiente no
estimulo ao consumo do produto (%): rétulos 37; anuncio 37; e cartaz 26. Influéncia do
titulo da campanha no comportamento das pessoas (%): sim 76; ndo 0; e as vezes 24. O
produto transforma o consumidor (%): sim 25; ndo 61; e as vezes 714. Relagdo produtos
anunciados e dieta saudavel (%): sim 0; ndo 700; e as vezes 0. Propaganda, alimentagao
saudavel ou estilo de vida moderno (%): estilo de vida moderno 76; e alimentagdo saudavel
24.

Dando continuidade ao processo avaliativo desta SD, pedimos que lessem os
referidos textos procurando analisar cuidadosamente as maneiras como cada vez mais as
empresas utilizam, simultaneamente, estratégias diversificadas para atrairem o publico,
observando os seguintes critérios: interatividade, entretenimento, presenca da imagem,
estimulo a compra, poder de alcance de pessoas, adequacgio ao publico e informatividade.
No grafico 1, expomos o resultado dessa avaliagao.

Grifico 1: Resultado da avaliacido da comparacio de estratégias de marketing(%)

100
80
60
40
20 M Ebalagem
0 - B Cartaz
Anuncio

Fonte: Respostas dos SP
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Salientamos que nosso intuito com tal avaliagéo foi investigar o nivel de aceitagéo
dessas estratégias de marketing junto a esses alunos. Também foi o momento de
possibilitar-lhes um contato mais significativo e consciente na realizagdo da conexao entre o
verbal e o visual, despertando-lhes para perceber a referida conexao como indispensavel na

leitura e compreensao dos textos que circulam no nosso meio social.
5 Consideragoes finais

No tocante ao letramento visual, sentimo-nos satisfeitos com os niveis de resultados
atingidos, uma vez que os SP avangaram na agao de relacionar os elementos semiodticos
para a construcdo de sentido no texto. Também houve avangos significativos nas
habilidades de interpretar as informagdes contidas nos textos publicitarios. Esses SP
passaram a redefinir seu conceito de leitura, antes baseado apenas na linguagem verbal,
passando, entdo, a considerar todos os modos envolvidos na constituicdo dos textos.

Avaliar nossas acgdes pensadas para alertar esses SP da alienacdo a que estado
submetidos devido o alto grau de envolvimento e persuasdo advindos das diversas
estratégias de marketing representou um grande desafio para nos, pois nao conseguimos
mensura-lo da maneira desejada. E creditamos tal fato aos instrumentos de avaliagéo, por
nos pensados, nao fornecerem dados suficientes a tal questao. Contudo, supomos ter dado
um passo significativo nesse sentido, especialmente ao realizarmos a atividade de registro
da ?, na qual os alunos mostraram-se autbnomos ao comparar diferentes estratégias da
esfera do marketing, considerando suas relagbdes estabelecidas com os
leitores/consumidores.

Neste contexto, consideramos esses SP habilitados a iniciarem nossa segunda SD:
uma proposta de producido de géneros publicitarios que atenda a uma demanda social da
comunidade escolar: a campanha do bazar da escola, o qual se realiza anualmente com o
intuito de arrecadar fundos para a festa da semana da criangca. Dessa forma, entendemos
que aproximamos nosso trabalho a nogao de letramento proposta por Street (2012), que o
considera como uma atividade entre o pensamento e o texto, uma atividade humana, focada

na relacao social e na interagcéo entre as pessoas.
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