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Resumo: Considerando o fendmeno de visibiliza¢do de iniciativas de comuni-
cacdo popular e comunitaria, o texto ora apresentado aborda os métodos e
as técnicas utilizadas na pesquisa acerca dos processos de comunicagao e das
interacOes sociais destes resultantes, a partir do lugar ocupado pelas midias
audiovisuais (video, TV comunitaria e cinema de rua) para o desempenho das
identidades minoritarias e suas expressées no Brasil. Para tanto, analisa a re-
incidéncia de produgfes que tomam o debate sobre o minoritario e periféri-
co como tema central, constituindo o campo das midias radicais alternativas,
com base nos novos movimentos e nas agdes que tém encontrado na midia
(grande midia e midias radicais alternativas) importante suporte para desen-
volvimento de novas expressoes e aliancas politico-sociais entre democracia,
terceiro setor, sociedade civil e grupos ideologicamente minoritarios - elabo-
rando, assim, novos modos de representa¢do contra-hegemaonicos, com a
promogao de politicas publicas e/ou culturais para a inclusdo social. Investi-
ga, portanto, a apropriacdo e utilizagdo de recursos de midia audiovisuais por
grupos e comunidades ideologicamente minoritarios, no almejo de alcanca-
rem reconhecimento junto a esfera de visibilidade publica e, por extenséo, a
esfera publica politica, a partir da analise e da elabora¢ao de uma cartografia
das iniciativas de comunicagdo popular e comunitaria desenvolvidas na peri-
feria de Salvador.
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1 COMUNICACAO COMUNITARIA E COMUNICAGCAO AUTOCTONE

O texto ora apresentado é resultante da pesquisa por mim coorde-
nada, que considera o fendmeno da emergéncia de iniciativas de comunica-
¢do popular e comunitaria a fim de refletir sobre a positividade dos proces-
sos de comunicacdo e das interacbes sociais resultantes destas inciativas.
Reflete, ainda, sobre a importancia das midias audiovisuais para o desem-
penho das identidades minoritarias e suas expressdes no Brasil. Serve como
aliado da divulgacdo dos métodos e das técnicas utilizadas na pesquisa,
além de delimitar o tema e a sua importancia para a criacdo de inciativas
em midia cada vez mais inclusivas. A pesquisa analisa a reincidéncia de pro-
ducdes que tomam o debate sobre o minoritario e periférico como tema
central, seja apropriando-se de recursos da grande midia, seja utilizando
recursos proprios das midias radicais alternativas. Investiga, portanto, a
apropriacdo e utilizacdo de recursos de midia audiovisuais por grupos e
comunidades ideologicamente minoritarios, no almejo de alcangarem reco-
nhecimento junto a esfera de visibilidade publica e, por extensdo, a esfera
publica politica, a partir da analise e da elaboracdo de uma cartografia das
iniciativas de comunica¢do popular e comunitaria desenvolvidas na Bahia
(num primeiro momento, no Extremo Sul do Estado e, atualmente, em peri-
ferias de Salvador).

As praticas de comunicacdo popular e comunitaria estao estritamen-
te relacionadas a necessidade de implantacdo de um modelo justo de soci-
edade, que contemple a insercdo de grupos e comunidades (até entdo)
desprestigiados junto as esferas de poder, privilégio e prestigio. Tais prati-
cas se propbem a contribuir para a positivacdo das representacdes acerca
de grupos e comunidades juridicamente vulneraveis, por conta de uma
eficaz politica de representacdo em midia, que, quando nao exclui, apresen-
ta negativando a participacdo de grupos e comunidades indesejadas, atra-
vés de representacdes pejorativas, deturpadas e desqualificantes. Por isso,
pensar a comunica¢do comunitéria é pensar sobre as formas de fortaleci-
mento da democracia, com base na positivacdo de expressivo segmento da
populacao brasileira junto a esfera de visibilidade publica e, por extenséo, a
esfera publica politica. Com isso, reconhe¢o que a comunicagdo comunita-
ria também esté relacionada a projecao e a visibilidade em meios de comu-
nicacdo, que, nesse sentido, chegam mesmo a traduzir a ideia de esfera
publica constituida. E como se reconhecéssemos um mundo regido pela
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comunicagdo e seus meios, que tem nos veiculos mecanicos e tecnolégicos
de comunicacdo e informacgdo a representacdo maior da ideia de esfera
publica, que passa, nesse momento, a dizer respeito ndo apenas aos espa-
cos fisicos, concretos e objetivos, de exercicio das a¢des de coletividade,
mas, também, aos espacos virtuais, nem por isso menos publicos.

Muitos sdo os autores que defendem a ideia de que, ao deixar de
constituirem-se em instrumentos de mediac¢do social para configurarem-se
em instrumentos de midiatiza¢cdo, 0os meios de comunicacdo de massa
transformaram fenbmenos sociais em espetaculos (DEBORD, 2003). A téni-
ca da espetacularizacdo ndo proporcionou anseio por visibilidade enquanto
fendmeno de grandiosidade e beleza, pura e simplesmente. Espetaculari-
zacdo, aqui, traduz-se pela légica do ineditismo e da representa¢ido embuti-
da na ideia de espetaculo. Nesse sentido, grupos e comunidades até entéo
invisibilizadas nos projetos midiaticos, ao almejarem inclusédo e reconheci-
mento junto a esfera de visibilidade publica (que podemos mesmo traduzir
como a esfera de visibilidade midiatica), anseiam mais que a exposi¢do in-
fundada de suas iniciativas. Anseiam, pois, pela aquisicdo de reconhecimen-
to de seus problemas, prioridades e, sobretudo, de seus modos de vida e
visbes de mundo junto as esferas de poder. Por isso, as iniciativas de comu-
nicacdo comunitaria tentam encontrar formas de interacdo (de comunicar)
entre comunidades — quer seja entre grupos e comunidades afins, quer
seja entre grupos e comunidades desinteressadas e junto a sociedade a-
brangente e hegemdnica. Também por isso, comunica¢do comunitéria pas-
sa a traduzir a ideia de pertencimento de grupos e comunidades ideologi-
camente minoritarias junto a esfera hegeménica, relacionando, pois,
comunicagdo comunitéria, cultura de minorias, midias alternativas, midiati-
vismo e ac6es de resisténcia.

E no gancho da invisibilidade que surgem duas novas ondas no pano-
rama da producdo midiatica brasileira. Dizem respeito ao movimento de [1]
tomar a voz e [2] dar voz aos invisibilizados, excluidos e marginalizados,
através de recursos midiaticos — tanto em [1] midias alternativas como na
[2] grande midia.

Para o caso [1] das midias alternativas, surge no bojo dos movimen-
tos e acBes que encontram nos recursos midiaticos importantes suportes
para desenvolvimento de novas expressfes e aliancas politico-sociais entre
Estado, governo, democracia, terceiro setor, sociedade civil e grupos ideo-
logicamente minoritarios. Elaboram, assim, novos modos de representacéo
contra-hegemadnicos, que chamam a atencao para a promocao de politicas
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publicas a fim de contribuir para a incluséo social e para a reducéo da desi-
gualdade social através de recursos de comunicacgao popular.

Para o caso [2] da grande midia, € sobre novas formas de producéo
artistica e cultural como ag¢des inclusivas e sobre a utilizagdo de novas tec-
nologias na alternativa industria cultural [periférica] que tal tipo de produ-
cdo tem se debrucado — elaborando algo em torno do conceito de “reden-
cdo pela arte e tecnologia”.

Nesse sentido, refiro-me, especificamente, a produgéo de audiovisual
realizada nos Ultimos dez anos, quase sempre, por produtores nao periféri-
cos (e, por isso, centrais) de fora para dentro ou de fora para fora.

O interesse sobre tal tipo de tematica ndo surge por acaso. E resulta-
do do histérico processo sociopolitico brasileiro, num periodo configurado
pela abertura politica e pela determinacao de implantar um projeto de de-
mocratizacdo das nacgdes periféricas, as raias de ingressarem, de fato, na
modernidade pos-ditatorial. A popularizacdo dos movimentos sociais, des-
mantelando o alijamento das classes populares das decisbes politicas e 0
debate sobre cidadania, desigualdade e inclusdo social, permite-nos assistir
a cooperac¢do entre sociedade civil organizada (com suas representacoes
societarias, movimentos sociais e populares), Estado, governo e incontaveis
organiza¢des mediadoras (ONGs). Tal articulacdo e toda a sorte de parceria
e negociacao entre tais esferas realcam a necessidade de estabelecimento
de politicas publicas e de representacdo identificatdria, que consolidam o
didlogo direto entre poder publico e sociedade civil. A expressividade de
redes de solidariedade, organizadas entre sociedade civil e terceiro setor,
faz emergir, através dos recursos de midia, vozes subalternizadas e invisibi-
lizadas, excluidas dos projetos de cidadaniza¢do e do processo civilizatorio
brasileiro, através de “atores coletivos civicos — associa¢bes voluntérias,
movimentos sociais, porta-vozes de causas” (MAIA, 2006).

Martin-Barbero (2004) chama a aten¢do para o fato de que as alter-
nativas de comunicacdo popular ndo devem, necessariamente, ser margi-
nais as grandes midias. Podem mesmo apoderar-se de tracos de cultura
massiva. O que ndo é problema. Entretanto, devem atentar para o fato de
que as culturas populares ndo sdo homogéneas — tal qual o discurso cons-
truido pela grande midia. O problema reside no fato de que no que é pro-
duzida para massificacdo e controle das massas, a cultura massiva tende a
negar as diferencas, fazendo com que desaparecam por assimilacdo e, com
isso, homogeneizando-as.
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Considerando que mesmo o gosto popular estd moldado pela cultura
de massa, reconhecemos que a comunicacao serd alternativa ao assumir a
complexidade dos processos de massificacdo da cultura (e formacdo da
comunica¢do massiva) que sdo estruturados na quase negacao do popular.
Digo, quase, ja que entendo que numa andlise agu¢ada dos complexos pro-
cessos de formacdo da cultura massiva, podemos perceber tragos de popu-
laridade, “de cddigos e dispositivos em que se imbricam a memaria popular
e 0 imaginario das massas” (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 213).

E, pois, necessario tecer uma visdo agucada sobre a totalidade das
estruturas de producdo da informacéao. Para Martin-Barbero, € nos intersti-
cios das “estruturas transnacionais da informacdo e estruturas nacionais do
poder” que sdo revelados dominios ideolégicos em modos de ver, que ndo
dizem respeito apenas aos espectadores, mas também aos produtores.
Estes Gltimos, também videntes, espectadores.

Os modos de ver sdo produzidos socialmente, pelo imaginario coleti-
vo. Por isso, a andlise do produto ndo deve centrar-se exclusivamente no
produto em si e na sua condi¢do de reproduzir a verdade, mas nos disposi-
tivos de enunciacdo-producédo, de percepcdo e reconhecimento. Ou seja, 0s
estudos das tecnologias ou dos meios devem ceder lugar aos estudos de-
brucados sobre a produgdo de mensagens situadas no ambito da cultura, a
partir de um prisma que privilegie a interacdo das midias na mediacdo entre
individuos (produtores, receptores e produtores-receptores) na esfera da
cultura e sociedade contra uma ideologia tecnocratica, que permeia e este-
riliza os esfor¢cos da comunicacdo alternativa, da informagdo contra-
hegemonica, ja que ndo chega a questionar verdadeiramente as estruturas
ideoldgicas e politicas da producdo de informacdo (cf. MARTIN-BARBERO,
2004).

Sigo, aqui, a trilha tracada por Jesus Martin-Barbero, ao reconhecer
gue os estudos de comunicacdo nao devem, necessariamente, recair sobre
as suas especificidades técnicas, mas sobre o lugar em que a comunicacéo
reside no campo da cultura. Dessa forma, entendemos que, “a comunica-
¢do se tornou para nés questdo de media¢des mais que de meios, questao
de cultura e, portanto ndo s6 de reconhecimento, mas re-conhecimento”.
Mediac¢Bes seriam as “articulacdes entre praticas de comunicacao e movi-
mentos sociais para as temporalidades e para a pluralidade de matrizes
culturais”, que permitem compreender a “natureza comunicativa” do sujei-
to, esfera em que as nogBes de cultura e politica séo redefinidas, saindo da
centralidade da esfera que avalia apenas a “mera circulacdo de informa-
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¢Bes” dos meios comunicacionais — na qual o receptor é apenas “decodifi-
cador daquilo que o emissor depositou na mensagem” — e partindo para o

ponto em que ele reveste-se de mero decodificador a “produtor” (MARTIN-
BARBERO, 1997, p. 19).

O resgate dos modos de réplica do dominado desloca o processo de decodifi-
cagdo do campo da comunicagdo, com seus canais, Seus meios, suas mensa-
gens, para 0 campo da cultura, ou melhor, dos conflitos entre a cultura e a
hegemonia. Aceitar isso é também algo completamente diferente de ‘relati-
vizar o poder das midias’. O problema de fundo coloca-se agora em outro ni-
vel: ja ndo no nivel das midias, mas sim dos mediadores e dos modelos cultu-
rais (MARTIN-BARBERO, 2004, p.127).

Através da promocao de politicas midiaticas elaboradas ou defendi-
das pelos grupos, até entdo, excluidos do projeto midiatico brasileiro, e-
merge um movimento de producdo audiovisual, que ter4 como principal
caracteristica a valorizagdo de aspectos socioculturais inerentes a realidade
desses grupos (minoritarios, periféricos e invisibilizados). Essa € a ideia de
midia-acdo, media¢do. Como sdo tanto personagens como protagonistas,
transformam-se de invisibilizados em visibilizados, de excluidos em inclui-
dos, de minorias em maiorias, de desprivilegiados em privilegiados, de pas-
sivos espectadores em ativos produtores, criando uma espécie de ativismo
social midiatico, midiativismo, através da geracdo de meios proprios e es-
pecificos elaborados pelos grupos ou comunidades interessadas, baseados
em formas de associacdes alternativas que tém privilegiado a producéo e
participacdo em midia como cenario para a elaboracdo de novos ativismos
sociais e, por extensdo, para a organizacdo de redes sociais contempora-
neas.

A reflexdo sobre a concentracdo e controle da midia e a circulacédo e
distribuicdo massiva da informacdo versus um modelo de comunicacao
midiatica, que privilegia problematicas locais, regionais, anti-hegeménicas e
alternativas, impdem outro debate. A forma com que a midia brasileira
contribui para a constru¢do de um imaginario e de uma realidade excluden-
te, que diz respeito a reformulacdo do espaco publico das minorias brasilei-
ras e da positivacdo de sua real inser¢do no processo civilizatorio brasileiro
e na demarcacdo de seu espaco na esfera do exercicio de cidadania.

Portanto, pensar a partir de territorios periféricos (préximos e distan-
tes) permite-nos refletir sobre o conceito de periferia da periferia — contri-
buindo, assim, para o debate sobre cidadanizacdo, que extrapola, pois, a
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esfera da teoria da comunicacdo e engrossa o0s estudos sobre sociedade e
cultura.

2 ALGUMAS CONSIDERAGOES A PARTIR DO CASO DA BAHIA

Com base nas questbes acima apresentadas, criei, em janeiro de
2007, o Grupo de Estudos e Pesquisa em Midias Alternativas e Midiativismo
(GUPEMA), que tem como finalidade agregar projetos de pesquisa e exten-
sdo desenvolvidos por professores e alunos de graduacdo e pds-graduacgéo.
Os projetos tém como objeto central questBes referentes ao universo da
comunicagdo popular e comunitaria. O grupo concentra pesquisas que Vi-
sam refletir sobre politicas de inclusdo junto a esfera publica politica por
grupos e comunidades minoritarias e pelos movimentos sociais distancia-
dos das esferas de poder, privilégio e prestigio, em distintas regides do Es-
tado da Bahia. O Grupo esta dividido em quatro linhas de pesquisa, que
sdo: Estudos Culturais; Etnografia da Comunica¢do; Midia, Cultura de Mino-
rias e Movimentos Sociais; Midia, Identidade e Representacdes.

O universo de interesse do Grupo e dos projetos agregados versa so-
bre a midia (mais especificamente, audiovisual) e suas contribui¢des para a
consolidacdo de um [novo] mercado midiatico, que, a partir de uma ten-
déncia mundial, tenta referenciar identidades pessoais, locais, regionais e
étnicas em oposicao a premissa da singulariza¢do unificada e impar trazida
no bojo do debate sobre globalizacdo. Dessa forma, nossas atividades se
encaixam no rol de produg¢des preocupadas com o paradoxo entre o global
e o local, tradicdo e modernidade, que tem constituido, nos Gltimos tem-
pos, as discussdes nas ciéncias sociais e em estudos de cultura e midia.

Como objetivos especificos, 0 Grupo (com o projeto vigente) apre-
senta as seguintes questdes: Contribuir para as discussbes em torno das
politicas de identificacdo e cidadanizacéo (e, por extensdo, da nacionalida-
de) como temas emergentes dos veiculos e discursos comunicativos, cultu-
rais e mediadores, a partir do debate sobre identidade e diferenca que tem,
tdo incisivamente, tomado ténica nos Ultimos tempos com o advento da
globalizacdo, além de fornecer elementos para uma analise critica da pro-
ducdo videotelevisiva brasileira, em seus aspectos comercial, social e co-
municacional. Reconhecer a importancia da comunicac¢do popular para a
construcdo de redes de solidariedade, acenando para a sua paradoxal con-
figuracdo, que cria formas de socializacdo que se estabelecem no &mbito do
publico (as audiéncias de TV e cinemas de rua estabelecem rela¢do com o

outro em espacos que sdo publicos, a céu aberto), na contramao da ideia
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onipresente de que as novas tecnologias de comunicag¢io contribuem para
consolidar a privatizacdo das relagcBes sociais contemporaneas ao serem
acessiveis em ambito privados. Analisar o papel da comunicacdo popular e
comunitaria como recurso para preservacao e fomentacdo do panorama
cultural de microrregides e comunidades destituidas de poder, caracteri-
zando-se ndo somente como importante recurso para registro e preserva-
cdo da memdria tradicional local, como também, possibilitando acesso a
novas tecnologias e a novas formas de produc¢do cultural e inaugurando
novos modos de organizacdo social. Divulgar novos modos de comporta-
mento presentes em microrregides e na realidade de microgrupos (ou em
qualquer pratica cotidiana sob a égide da globaliza¢do), ndo se restringindo,
apenas, a preservacao de tragos tradicionais isolados, mas de tracos tradi-
cionais articulados com formas, modos e estilo-de-vida propostos pela mo-
dernidade, a partir do lugar em que a comunicagdo popular funciona como
préatica social contemporanea. Avaliar a importancia da comunicacao popu-
lar e comunitaria para a formacao técnica e para o aperfeicoamento profis-
sional de integrantes de microrregides nordestinas, criando novas linhas de
emprego e renda. Analisar 0s mecanismos que cooperam para o apazigua-
mento de acbes excludentes, reducdo da desigualdade social e fomento da
inclusdo social, visando elevar os indices de melhoria da qualidade de vida e
desenvolvimento humano junto a populacdes destituidas de reconhecimen-
to, fomentando a participagéo inclusiva e cidada (inserc¢do junto a esfera
publica politica e a esfera de visibilidade publica) através de recursos de
midia. Por fim, avaliar a participacdo dos grupos e comunidades minorita-
rias para a elaboracdo de uma contrainformacédo que reelabora o que é
produzido sobre si mesmas.

3 A COMUNICAGAO QUE INCLUI

Através da transformacéo de simbolos eminente locais, particulares e
singulares em simbolos nacionais, coletivos, apos a década de 1950 (com a
difusdo da industria televisiva e publicitaria no Brasil), viu-se consolidar um
modelo de identidade hegemdnico, que excluia elementos culturais minori-
tarios e que bastante contribuiria para a definicdo de um modelo de identi-
dade “univoca” entre brasileiros (tanto integrantes de classes dominantes
como populares). Grupos desprivilegiados ndo deixaram de ser contempla-
dos. Porém foram caracterizados sob papéis que, mesmo quando fugiam
aos clichés e esteredtipos tdo bem estruturados, ndo correspondiam a rea-
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lidade dessas populacBes no Brasil — esse, o caso de nordestinos, afrodes-
cendentes, homossexuais, populacBes sub-urbanas e periféricas etc. A mi-
dia, nesse sentido, contribuiu para a consolidacdo de um projeto em méo
Unica, que pouca atencdo deu a participacdo de certos segmentos popula-
cionais no processo civilizatorio brasileiro, fazendo, assim, de um pais diver-
so e plural, um pais univoco, hegem®onico, outro de si mesmo.

O fato € que a emisséo e recepg¢do da informacao, reduzida a logica
univocal (emissor, mensagem e receptor) foi desmantelada no momento
em que redes (e a cibernética tem importante papel) de solidariedade per-
mitiriam um debate eficazmente mais participativo, no qual a l6gica “emis-
sor, mensagem, receptor” se caracterizaria pela conferéncia (até mesmo
on-line), lugar de varios mundos culturais, estilos e formas de vida, por isso,
espacos plurivocais, onde emissor, receptor e mensagem sdo agentes co-
muns e nao mais meros receptores daquilo que o emissor (proprietario da
informacdo e empresa) depositou na mensagem (Cf. MARTIN-BARBERO,
1997). Essa é a caracteristica mais marcante das midias radicais alternati-
vas: todos sdo produtores da informacdo: receptores, audiéncias e/ou con-
sumidores sdo também emissores da mensagem. Isso comprova a idéia de
que as (novas) redes sdo espacos que desmantelam caracteristicas gerais da
comunicacdo cléssica, reduzidas a ldgica do emissor e receptor como sujei-
tos distintos. Surge, assim, um campo de pratica mais aberto, mais partici-
pativo e melhor distribuido, certo tipo de comunicacdo em rede de solidari-
edade (Cf. LEVY, 1993).

Tal fato também chama a aten¢do para a necessidade de se tecer
uma andlise critica da midia brasileira (e de velhos e novos produtos audio-
visuais), em seus aspectos comerciais, sociais e comunicacionais, conside-
rando as ldgicas de homogeneizacdo e heterogeneidade dos produtos midi-
aticos, o que nos remete as questdes de reterritorializacdo e
desterritorializagdo da producdo e recepcao.

Com base no acima exposto, analisei iniciativas de producao audiovi-
sual realizadas por movimentos sociais na periferia de Salvador, que tinham
apoio de agéncias internacionais e parcerias com entidades governamentais
e ndo governamentais (ONGs), caracterizando-se como iniciativas de fo-
mento em projetos de e para inclusdo social. Levei em consideracao o dis-
tanciamento representacional e simbélico dos bairros e comunidades fren-
te as esferas de poder, privilégio e prestigio.

O recorte sobre as TVs e cineclubes comunitarios deteve-se sobre as
instituicbes promotoras e seus compromissos com a fomentagdo de ins-
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trumentalizacdo (oferta de oficinas) em midia — sobretudo, a producéo de
videos e toda a sorte de produtos audiovisuais, mesmo em situagdes em
gue o sistema de transmissdo ndo se encontrava definitivamente instalado.
Para o caso das localidades onde o sistema de transmissdo ndo se encon-
trava instalado, me concentrei, pois, na producdo e na exibicdo do material
audiovisual, mesmo quando utilizando recursos domesticos para exibicdo e
transmissdo — como teldo, VCR e DVD (TV e cinema de rua). Ainda: a esco-
Iha das organizac¢bes da sociedade civil ou organiza¢cdes ndo governamen-
tais (ONGs) considerou o respaldo e reconhecimento de tais instituicGes
junto as comunidades de origem e a preocupag¢do com a utilizagao de re-
cursos audiovisuais como instrumentos para a elaboracéo de a¢des inclusi-
vas. Além disso, as organizacBes tinham em comum o alto indice de publi-
cos jovens como audiéncia principal.

Ressalvo, ainda, que o recorte sobre os produtos analisados levou em
consideracdo a variedade de géneros e formatos e, paradoxalmente, a ho-
mogeneidade de repertdrios entre tais produtos; cidadania e inclusdo soci-
al.

O universo da pesquisa ora apresentada dividiu-se em duas esferas.
Uma primeira, dizia respeito a pesquisa do produto. Outra, a pesquisa da
recep¢do. Ambas, tentaram dar conta do interesse central do projeto, que
foi: avaliar a importancia da produc¢do de audiovisual para a construcéo de
um modelo de identidade, num primeiro momento, segmentada, depois,
regional e, por fim, nacional, atentando para a importancia de tais produtos
para a elaboracdo de modelos identificatorios entre grupos minoritarios no
Brasil. Interessou-me perceber as peculiaridades tanto nas formas de pro-
ducdo como nas formas de recep¢do entre 0s conjuntos de produtos video-
televisivos, quando retratam realidades objetivas e subjetivas dos grupos
contemplados.

A especificacdo das diversas representacfes (pejorativas ou favora-
veis) de grupos minoritarios na producdo midiatica nacional (grande midia)
em comparacao a representacdo de tais grupos na producdo das midias
alternativas contribuiu, assim, para o debate sobre cidadaniza¢éo, que ex-
trapola, pois, a esfera da teoria da comunicacédo e engrossa 0s estudos so-
bre sociedade e cultura. Para tanto, a investigacdo e problematizacdo do
contexto historico das midias e produtos aqui contemplados foi outro mé-
todo utilizado (método histdrico).

Através de método comparativo, buscou-se refletir sobre as formas
com que essas representacbes sdo tanto produzidas (e ofertadas) como

134 Numero temético: Metodologias de pesquisa em ciéncias sociais e humanas. A Cor das Letras
— UEFS, n. 14,2013



recebidas (e assimiladas). A andlise da recepcdo foi de grande valia, ja que
reconheco que o que, aqui, chamamos colonialidade cognitiva (FREITAS e
TAVARES, 2010), reflete tanto o processo de criagdo dos produtos como a
aceitacdo (ou recusa) das mensagens recebidas. Com isso, ndo me interes-
sei em tecer um estudo das tecnologias ou dos meios, mas da producéo de
mensagens situadas no &mbito da cultura, a partir de um prisma que privi-
legiasse a interacdo das midias na mediacdo entre individuos (produtores,
receptores e produtores/receptores) na esfera da cultura e sociedade. Essa
a ideia de midia-a¢do, mediag¢&o, que considera a midia como pratica social.
Levou-se em conta a contribuicdo que tais produtos e suas representagdes
deram para a idealizacdo e concretizacdo de praticas excludentes (xenéfo-
bas, discriminatdrias, racistas etc.) e/ou inclusivas.

Os procedimentos adotados foram: [1] Gravacdo, observacéo e anali-
se dos produtos selecionados a fim de identificar regularidades e anomali-
as, através de decupagem de material selecionado, considerando os tracos
midiograficos mais relevantes para o foco de interesse nas sequéncias sele-
cionadas. O numero de sequencias a selecionar foi determinado de acordo
com o andamento e, por extensao, o interesse da pesquisa no decorrer do
processo de investigacdo. O tracejo da mensagem discursiva, permitiu-me
perceber os elos entre producgédo e reconhecimento, a partir da I6gica das
mediac¢des dos recortes das minorias aqui vislumbradas. [2] Pesquisa explo-
ratoria e coleta de dados a partir de trabalho-de-campo, isto €, participacdo
na producdo dos produtos audiovisuais (com frequéncia aos cursos de ins-
trumentalizacdo e producdo, sobretudo), a fim de identificar elementos que
privilegiassem preocupacdo para com questdes de politicas inclusivas. [3]
Analise da recepcao que contemplou ndo o produto, mas o sujeito pesqui-
sado, possibilitando o entendimento de que a ideia de uma TV geralista ndo
encontra respaldo em meio a diversidade cultural brasileira.

Acreditando que € na intersecdo entre midia e cultura que reside a
construcdo e experimentacdo do produto audiovisual, reconhecer a especi-
ficidade de audiéncias diferenciadas foi fundamentalmente importante
para perceber de que forma as audiéncias que me interessavam elabora-
vam significados e sentidos no campo da recep¢do do produto comunica-
cional. Tais significados e sentidos podiam mesmo decidir a formulacao de
novos géneros e formatos audiovisuais, fazendo vislumbrar o lugar em que
residem recepcdo e producdo como coisas combinadas. Esse, 0 caso da
emergéncia das midias radicais alternativas e seus produtos.
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Tal fato, me remeteu as seguintes questdes: qual a participacdo da
midia (grande midia e midias radicais alternativas) para a elaboracdo de
alteridade entre grupos minoritarios brasileiros; qual o espaco reservado
pela midia para o debate excluséo e desigualdade social, politicas compen-
satorias e construcdo de cidadania para populac@es excluidas; qual a con-
tribuicdo da midia para o retardamento ou aceleracdo de um projeto de
democracia no Brasil; num momento regido sob a égide da globaliza¢&o,
qual o perigo da singularizacéo (da unificagdo-impar) num processo politico,
econdmico, cultural e social que se revela pluralizado (com a promogéo das
multiplicidades, da diversidade); a partir da crenca de que os meios de co-
municacdo contribuem tanto para a destituicdo das identidades particula-
res como para a promocdo de identidades estereotipadas, qual a contribui-
¢do da midia audiovisual para a exclusdo das identidades ndo contempladas
por esses meios; como 0s meios de comunicacdo pensam e refletem as
mudangas politicas e socioculturais no Brasil que colocam as classes popula-
res dentro dos mais diversos papéis e que vao consolidar um modelo de
representacdo de um Brasil moderno; quais as diferentes representagdes
do povo brasileiro nessas midias; qual o lugar reservado a caracterizagédo de
tipos identitarios na midia brasileira?

Vale ressalvar que tais questdes ndo sao o mote exclusivo para elabo-
racdo dos problemas de interesse do Grupo e da pesquisa, ja que dizem
respeito a considerac¢6es universais, genéricas. Contudo, podem ser pensa-
das a partir da realidade do objeto aqui analisado.

Acredito que num momento em que tanto se tem falado em politicas
compensatérias, devemos reavaliar o lugar destinado a participacdo de
determinados segmentos sociais no estabelecimento de a¢cdes democrati-
cas no Brasil. Considero que a pesquisa ora apresentada firmou-se na pro-
posta de contribuir para a formulacdo de politicas sociais, considerando o
espaco académico (a Universidade) como potencial gerador de conheci-
mentos aplicaveis a sociedade abrangente (a sociedade civil). Reconheco,
também, o importante papel que os meios de comunicacdo de massa, mais
especificamente, a TV, ocuparam para a dinamizacdo das representacdes
sociais que caracterizam as sociedades e as culturas ocidentais modernas —
este, 0 caso do Brasil e da regido Nordeste. Considero, ainda, que tanto a
Universidade quanto os meios e tecnologias de comunicagao sdo importan-
tes dominios para a eficacia das mediacGes sociais.

Num momento em que, no Brasil, o debate em torno das politicas de
acOes afirmativas vem tomando ténica, evidencia-se, pois, a necessidade de
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suscitar a investigacdo sobre as representacfes das minorias para o caso
brasileiro. Afinal, tais representacdes foram formuladas sob a égide de uma
dita democracia social, que esteve Unica e estritamente relacionada ao
debate sobre nac¢do e identidade nacional (ndo tendo sido, portanto, parti-
cularizadas). E foi, sobretudo, através de expressiva producdo académica e
em meios de comunicacdo de massa, que o debate sobre nacionalismos (e,
por extensdo, todo tipo de recortes identitarios) se evidenciou.

Com base no acima exposto, espero, pois, contribuir para o debate
sobre cultura e midia como temas emergentes na producdo do conheci-
mento e nas discussbes acerca de iniciativas inclusivas de comunicacgéo.
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